
2014. 4월 7-8/RIO ALL-SUITE HOTEL & CASINO / LAS VEGAS



참여자들 

   토론 사회자
   미국 카 렌털 협회

패널



주 제 

  • 제휴는 무엇이며, 가맹점과 어떤 차이가 있는가?

  • 제휴 브랜드들 사이에 차이점은 무엇인가?

  • 나는 제휴하기에 좋은 후보자인가?

  • 제휴하는데 있어 문제점들은 무엇인가?

  • 제휴 비용은 얼마인가?

  • 회의장 질문들  



가맹 vs 제휴 쟁점 가맹 제휴

웹사이트와 GDS 시스템에 노출

독점 지역

자본 요건

장기적인 수행

예약

브랜드 연상

지속적인 지역 상호 사용

모든 비즈니스들에 대한 수수료

빠른 창업 시간

높음  낮음



notice)

프랜차이즈 가맹점으로 영업을 할 경우 본사의 요구기준이 많고 본사를 통한 예약은 커미션을 

지급해야 되므로 프랜차이즈 가맹점은 신중하게 선택해야 되며 가맹점 보다는 제휴사 형태로 참

여하게 될 때 제약이 크지 않아 효과적일 수도 있음

ex) 프랜차이즈 본사의 영업방침 때문에 아침 일찍 영업을 시작할 필요가 없는 지점인데도 정해

진 시간에 영업개시를 해야 하는 등 본사의 스탠다드를 맞추기가 어렵지만 제휴사는 자의적·탄력

적으로 영업이 가능함

따라서 프랜차이즈 가맹점으로 가입해서 본사의 영역하에서 영업하는 것과 브랜드파워 없이 독

립적으로 렌탈영업을 하는 것의 중간적인 사업형태인 제휴사 제도는 여러 가지 장·단점을 혼용할 

수 있어서 좋음

경기가 좋지 않은 현시점에서 마케팅은 공항 부스나 광고판을 이용하는 것이 효율적이므로 프랜

차이즈 본사와 가맹점(또는 제휴사) 등에서는 이런 곳의 광고를 효과적으로 할 수 있는 협의를 

해야 되고 차량이 많은 지역은 가격이 내려가고 차량이 많지 않은 지역은 가격이 올라 갈 수 있

는 환경이 되므로 본사에서 이러한 리서치 결과를 제휴사에게 공급해야 함


